CNrCt Résultats barometre

clients 2025
Dermies démeghapiques

~

Genre Age

25-34 ans
10% 45-54 ans

31%

69 %

35-44 ans
24%
Hommes Femmes

55 ans et plus
28%

Domaines d’activité les + représentés

Banque / Assurance / Finance / Comptabilité 10%

Industrie / Production / Energie

Administration / Fonction publique / Collectivités

Education / Formation / Recherche

Commerce / Vente / Distribution

Taille de I'entreprise Fonction
5000 et +
7%
51 a 250 salariés 1350 RH/RRH
10% 7%

salariés Autre

41% 4% Chef/Cheffe

d’entreprise
17.2%
1001 a 5000
salariés
14%
Chargé(e) de
formation
251 a 1000 salariés 20.7%
A Responsable formation...
31%
Talons/Soulier
% 14%
Team corpo
ou
Team casual ?
Les deux
52%

Baskets
34%
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Formation obligatoires 2024
o/ des sondés disent avoir suivis une formation
o obligatoire au cours de I'année 2024.

Mise en place du PDC Niveau de complétude du PDC

des interrogés répondent avoir réussi a
mettre en place l'intégralité des

Oui f . . lan d
69% ormations prevues au plan de
compétences.
Répartition de formations asynchrones Top 5 des formations les + demandées
Plus de 30%
10.3%
RH / Formati 17%
15 3 30% 6 315% / Formation o
17.1% 38.1%

Santé sécurité au travail 14%

Secrétariat 10%

Marketing 10%

Santé / Social 7

3

Moins de 5%
34.5%

Niveau d’'importance de la formation

90%

des sondés considéerent la formation comme un levier
de performance dans leur activité.

Budget adapté aux besoins ? Evolution du budget par rapport a 2024

A diminué
27.6%

A progressé
31.2%

Est resté identique
41.2%
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Veille suh Lo marché de Lo fervmatier

Impact de la conjoncture économique Impact de la conjoncture économique
frangaise mondiale
des sondés déclarent que la conjoncture des sondés déclarent que la conjoncture
économique francaise n'a pas eu économique mondiale n'a pas eu d'impact
d’'impact sur leur budget formation. sur leur budget formation.
Canaux utilisés pour Canaux utilisés pour
trouver un OF communiquer avec un OF
66% 66% 79%

Prix 75 %
Principaux
criteres de Réactivité 75 %

sélection d’un OF
72%

Canaux de veille les plus utilisés

Sites web spécialisés & plateformes de formation _ 52%

Webinaires, salons & conférences 52%

OPCO 38%



